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Les résultats de 2020 puis de
2021 nous parlent d’un systéme
d’entreprises, d'une filiere de
production et de distribution

en mesure de faire face aux
changements rapides et soudains
de notre pays. Notre secteur s’était
préparé... au changement. Nous
avons bien résisté a la situation
de crise et avons redémarré avec
une vigueur renouvelée apres le
choc initial. La hausse de 11%
avec laquelle nous avons cléturé
I'année 2021, qui passe a +16%
dans les canaux de vente de la
catégorie fiction et essais, +6%
dans le secteur de I'’éducation, etc.,
sont des chiffres de croissance
exceptionnels, que le secteur n’'a
pas connus depuis les années
1970. Ces chiffres positifs ne sont
pas des «rebonds» par rapport a
une année difficile et complexe
comme l'a été 2020. Les mémes
chiffres pour 2021 comparés a
2019 sont encore plus significatifs.
Le marché total du livre en ltalie
est actuellement supérieur de 318
millions a ce qu’il était il y a trois
ans (+10%). Les lecteurs italiens
ont dépensé plus de 210 millions
d’euros de plus pour I'achat de
livres qu’en 2019 (+14 %). lIs

ont acheté plus de 16 millions
d’exemplaires de livres en plus
(+16 %), téléchargé 2,4 millions
d’e-books en plus (+24 %),
dépensé 15 millions de plus en
abonnements de livres audio que
I’'année précédant la pandémie.

Lannée 2020 nous avait
définitivement fait entrer dans le
nouvel écosystéme numérique

des e-books, des livres audio

et du commerce électronique,

des réseaux sociaux: 44 % des
achats de livres sont effectués
dans des librairies en ligne et le
numérique représente 13 % du
marché. Tout cela sans remettre
en question la valeur du livre
imprimé, les résultats économiques
de ce dernier confirmant qu’il est
solide, accessible et pertinent.
Cela est confirmé par les données
de 2021 que nous présentons.
Nous constatons que le nombre
d’exemplaires vendus augmente
plus que la valeur des ventes; les
e-books sont en baisse par rapport
aux chiffres de 2020, mais les
lecteurs dépensent 15 millions de
plus en téléchargements qu’en
2019; le public dépense 30 millions
de plus pour I'achat de contenus
numeériques, y compris les livres
audio. Avec des lecteurs beaucoup
plus enclins a mélanger le papier et
le numérique (seuls 8 % affirment
ne lire que des e-books ou écouter
des livres audio). C'est une trés
bonne nouvelle par rapport aux
hypothéses apocalyptiques sur
I"avenir du livre d’il y a seulement
une décennie.

Les premiers chiffres de 2022
pour le seul marché des livres

de fiction et des essais pour les
adultes et la jeunesse (livres
imprimés, e-books, livres audio)
vendus dans les canaux de vente
(chaines de librairie, librairies

3 indépendantes, librairies en ligne et

rayons livres des grands magasins
et supermarchés) confirment ce
constat. Une Iégére baisse par
rapport au caractére exceptionnel
a I'exceptionnalité de 2021
(-2,5%), avec des achats (y compris
les e-books et les audio-books) qui
restent supérieurs de 208 millions
d’euros a ceux des années pré-Covid
19. Sur ces 208 millions, 88,5%
proviennent de I'augmentation

des achats de livres imprimés.

L'année 2020 nous a fait entrer
dans le «<nouveau siécle» d’un
autre point de vue également.
Cela confirme la dimension
internationale que notre industrie
de I’édition a acquise depuis

des années, en termes de
positionnement par rapport aux
autres pays, et surtout en termes
de capacité a proposer des
auteurs italiens - non seulement
des romanciers, mais aussi des
auteurs de livres de non-fiction ou
de livres pour enfants - sur le plus
grand marché international. Cette
croissance doit étre lue dans un
contexte ou les grandes foires et
salons internationaux n’ont pas eu
lieu, ou bien ont eu lieu selon des
modalités qui étaient difficiles a
imaginer il y a seulement quelques
années. Le double espoir est

que le retour aux événements en
présentiel favorisera, d’'une part,
la dimension internationale qu’a
prise notre industrie de I'édition et,
d’autre part, encouragera un plus
grand échange entre les différents
pays et les différentes cultures.



UN MARCHE EN CROISSANCE

Le marché global de I'édition italienne en
2021 (pas uniquement celui de la fiction et
des essais pour les adultes et la jeunesse
dans les canaux de vente) a augmenté de
+10,7 % par rapport a 2020, les dépenses du
public, des entreprises, des organismes, des
exportations, etc. s’élevant a 3,428 milliards
d’euros (valeur des ventes). Le chiffre le plus
frappant, cependant, est la comparaison
avec 2019 - I'année pré-pandémie - avec
une croissance de +12,9 %. Cela représente
une dépense supplémentaire de 391,8 min
d’euros.

Le chiffre extrémement positif de 2021 n’est
que partiellement surprenant. En 2020,
malgré le confinement, les restrictions
(février, mars et au-dela) et les limitations de
circulation (jusqu’en novembre et décembre),
le climat social et économique (télétravail,
etc.) n’avait enregistré qu’une baisse de

-0,4 %. Avant cela, nous avions des années de
croissance: +2,8% en 2019; +0,7 % en 2018;
+2,8% en 2017; +1,2% en 2016; +0,7 %;

en 2015. Une série positive qui a ramené la

valeur du marché aux niveaux enregistrés
avant la crise de 2011-2014.

L'étonnant résultat de 2021 (comme celui

de 2020) a derriére lui un processus de
réorganisation de I'édition et de la filiére qui a
agi comme un amortisseur des effets négatifs
du confinement et de tout ce qui s’en est suivi,
et a permis d’obtenir une croissance a deux
chiffres I'année derniére.

La croissance concerne tous les domaines.
Celui de la fiction et des essais dans les
canaux de vente, mais touche aussi le
domaine de I’éducation, composé de manuels
scolaires (780 millions en 2021 +5,1 %)

mais aussi de manuels pour I'enseignement
universitaire et parascolaire. Globalement, il
est proche de 1,2 milliard (1,050 milliard en
2020, et 1,100 milliard en 2019).

Le numérique augmente de +3,4 %. En 2021,
il représente 445 millions, dont 110 millions
sont constitués d’e-books et de livres audio.
La partie restante est constituée de bases de
données et de services numériques pour les
entreprises et le monde professionnel.

TENDANCE DU MARCHE GLOBAL : 2019-2021*
VALEURS EN MILLIONS D’EUROS AU PRIX DE VENTE ET EN %

3.110,8
(+3,3%)

Canaux de vente (librairies, GDO,
boutiques en ligne y compris Amazon)

Autres canaux de vente

105 800

Education (scolaire)

Numérique 388 000

(e-books, livres audio, banques de données)

A é a

2019

b2b, bibliothéques, export

3.4286
(+10,7%)

3.098,0
(-0,4%)

108 500
430200 445000
2020 2021

* Les valeurs se référent aux dépenses des lecteurs pour I'achat de livres, de produits et de services numériques
Source: élaboration du Bureau d'études de I'Association italienne des éditeurs a partir de données IE - Informazioni Editoriali

LA PRODUCTION DE LIVRES AUGMENTE

En 2020, nous avions assisté a un
ralentissement drastique de la production
de livres imprimés: 69.608 nouveautés
de fiction et d’essais adultes et jeunesse
(-5,6 %), publiés en I'can un» de la
pandémie, des confinements, des
fermetures de librairies, des restrictions a
la mobilité, de la suspension des salons
du livre, des festivals et des foires. La
baisse des nouveaux lancements de livres
imprimés avait eu pour contrepartie une
augmentation de 7,2 % des lancements d’e-
books. 4.137 livres papier en moins, 3.510
e-books qui ont (partiellement) compensé
cette baisse. En 2021 la situation change.
La production subit un rebond important.
81.892 livres imprimés publiés (+17,6 %).
Par rapport a 2019, année, forcément, de
comparaison, avec ses 73.745 nouveaux
titres publiés, nous sommes a +11,0% et
plus de 8.100 titres de plus publiés.

Le numérique (e-books, et au moins

18.000 livres audio) montre a son tour une
tendance inverse en 2021. Si en 2020, en
obligeant les éditeurs a modifier rapidement
les plans éditoriaux, les calendriers des
nouvelles parutions, la réorganisation des
processus, etc., ce +7 % d’e-books avait

été une composante remarquable, 2021
nous ramene a une situation pré-pandémie:
avec prés de 53.000 titres publiés, la
production chute a 49.926 (-4,5%). On reste
toutefois au-dessus des valeurs de 2019
(1.163) avec une croissance de +2,4 %. Par
ailleurs, 65 % des titres d’e-books ont une
version imprimée. Nous voyons se refléter
du coté de la production - c’est-a-dire du
systéme de I'offre que les maisons d’édition
mettent a la disposition du public lecteur
pour satisfaire ses besoins de lecture,

de divertissement et d’information - ce

que nous avons vu dans la dynamique de
I’économie et du marché.

TENDANCE DE LA PRODUCTION DE LIVRES ET D’E-BOOKS : 2019-2021

VALEURS EN NOMBRE DE TITRES ET EN %

M Livres W e-books
81.892
(+17,6%)
73.745
(-1,3%) 69.608
(-5,6%)
52.273
48.763 (+7,2%) 49.926
(-5,1%) (-4,5%)
2019 2020 2021

5 Source: élaboration du Bureau d’études de I'Association italienne des éditeurs a partir de données diverses =~~~



LA QUATRIEME INDUSTRIE EDITORIALE EN EUROPE

L'édition italienne représente la quatriéme En 2021, tous les éditeurs européens ont
plus grande industrie éditoriale en Europe en montré des signes positifs significatifs,
termes de valeur, bien que tous les pays ne rebondissant aprés une année 2020 qui a
mesurent et ne représentent pas la valeur été pour tous plus ou moins marquée par
de leur marché de la méme maniére. Le des tendances négatives. Ici aussi, I'édition
placement en termes de titres (nouveautés) italienne affiche I'une des meilleures
publiés est peut-étre plus homogéne, I'édition performances par rapport aux grands du
italienne se place en tous cas en quatrieme secteur de I'édition européens. Elle est
position: la deuxiéme parmi les grands éditeurs

continentaux - avec +10,7 % - en termes de
Royaume-Uni: 78.777 croissance juste aprés I'édition francaise:
Allemagne: 63.992 +12,4%. Des augmentations plus faibles
Espagne: 55.197 ont été observées en Espagne +5,6% et au
Italie: 49.757 Royaume-Uni +5,0 %.

France: 39.900

L’EDITION ITALIENNE EN EUROPE: * 2021
VALEURS EN MD D’EUROS

9630

3429
3213 3079 2580

Allemagne Royaume-Uni 2 France 3 Italie Espagne

1 Les pays européens ne mesurent pas leur marché de la méme maniére, ce qui rend difficile une véritable comparaison. Le Royaume-Uni et la France fournissent les
chiffres d'affaires des maisons d'édition. Allemagne, Italie et Espagne la valeur des dépenses des acheteurs au prix de vente. La partie hachurée tente d’estimer (au
moins visuellement) la valeur marchande des deux premiers pays en termes de prix de vente. Pour tous les pays, nous avons exclu la valeur des exportations de livres.
2 Chiffre d’affaires net de I'éditeur. Taux de change livre sterling/euro au 31/12/2021.

3 Chiffre d'affaires net de I'éditeur.

Sources: élaboration du Bureau d'études de I'Association italienne des éditeurs a partir des données des associations d'éditeurs de chaque pays

LA PREMIERE INDUSTRIE CULTURELLE

Avec 3,429 milliards d’euros, I'édition pour I'achat de matériel et d’appareils

de livres (contenus éditoriaux imprimés permettant d’accéder aux contenus, les

et numériques) est la premiére industrie subventions publiques, etc. Il faut toutefois
culturelle de notre pays si I'on considére les tenir compte du fait que, au premier
dépenses des consommateurs en 2021 (en semestre 2021 encore, certaines activités,
2020, elle était deuxiéme). La comparaison comme la fréquentation des cinémas et

est effectuée sur une base comparable en des théatres, I'entrée dans les expositions
excluant des valeurs indiquées les recettes d’art et les musées, étaient limitées par des
publicitaires, les parrainages, les dépenses réglementations sanitaires.

L’EDITION ITALIENNE ET LES AUTRES INDUSTRIES CULTURELLES : 2021

VALEURS EN MD D’EUROS

Livres divers, e-books, bases de données, éducation, STV | N 3,429 AIE, Rapport sur 'édition en Italie 2022

Tvpayante (abonnement) - |G 2,041

Jeux vidéo (App, logiciel de console, PC) _ 1,800
Tven clair (redevance) | 1,715
Edition périodique [ NN 1,448
Edition quotidienne [ 0,867
Musique : numérique et supports physiques - 0,332
Home entertainment [l 0,176
Cinéma (Box office) [l 0,166
Thétre (dépenses au guichet) [l 0,095
Salons et expositions | 0,048
Concerts (dépenses au guichet) | 0,048

Annuaires imprimés I 0,043

7 Source: élaboration du Bureau d’études de I'Association italienne des éditeurs a partir de données diverses

AGCOM, Rapport annuel 2022 - Annexe statistique

IIDEA, Les jeux vidéo en Italie en 2021 (uniquement
logiciels)

AGCOM, Rapport annuel 2022 - Annexe statistique

AGCOM, Rapport annuel 2021 - Annexe statistique

AGCOM, Rapport annuel 2022 - Annexe statistique

Fimi, Rapport 2022

Univideo, Rapport 2022

CINETEL, Les dépenses au guichet, 2022

SIAE, L'observatoire du spectacle 2020

SIAE, L'observatoire du spectacle 2020

SIAE, L'observatoire du spectacle 2020

AGCOM, Rapport annuel 2019 - Annexe statistique



UN SYSTEME D’ENTREPRISES ARTICULE

Le systéme d’édition italien se caractérise
par la présence d’un nombre élevé
d’entreprises. Les grands groupes éditoriaux
(Mondadori, Gruppo Editoriale Mauri Spagnol
- GeMS, Feltrinelli, Giunti, De Agostini)

sont accompagnés d’un certain nombre

de moyennes et petites entreprises aux
caractéristiques et spécialisations fortes:
dans le secteur professionnel, universitaire
et éducatif-scolaire. Mais aussi en termes de
segments d’édition couverts: fiction et non-
fiction, bandes dessinées, tourisme, manuels,
etc. Au total, on dénombre 5.190 maisons
d’édition actives en 2021. Cependant, 70,9 %
d’entre elles n’ont pas publié plus de 10
nouveautés (3.682) en 2021.

En 2021, nous observons la croissance des
parts de marché, constante ces derniéres
années, des éditeurs qui ne font pas partie
des grands groupes confirmés. Les «autres
éditeurs» vont générer 50,0 % de la valeur
des achats en 2021, contre 39,5% en

2015. |l s’agit d’éditeurs dont la production

se caractérise par une forte spécialisation
verticale sur la narration, les genres
littéraires; I’exploration de littératures et de
champs culturels spécifiques; la recherche
et la découverte de nouveaux auteurs (pas
nécessairement romanciers et pas forcément
uniquement italiens).

Un fait qui émerge est que le marché italien
continue d’étre extrémement vivant dans

ses nombreuses expressions qui offrent

aux lecteurs italiens une variété large et
profonde de titres, d’auteurs, de genres.
Dans cette croissance, il y a non seulement
la spécialisation grandissante des besoins

de lecture du public, mais aussi un véritable
«effet e-commerce», qui permet aux marques
et aux projets éditoriaux d’avoir une visibilité
et un service dans les magasins en ligne qu’ils
pourraient difficilement avoir dans les canaux
physiques et de faire vivre plus longtemps les
titres de leur catalogue.

PARTS DE MARCHE DES GRANDS GROUPES EDITORIAUX ET DES AUTRES
EDITEURS DANS LES CANAUX DE VENTE: *2021

VALEURS EN %

Autres éditeurs 50,0%

Groupe Mondadori

Groupe GeMS

Groupe Feltrinelli

Groupe Giunti

Groupe De Agostini 1,3%

* Les données se référent seulement a I'édition de fiction et essais adultes et jeunesse dans les canaux de vente

Source: Bureau d'études de I'Association italienne des éditeurs

LA PRODUCTION DE LIVRES AUGMENTE
DANS TOUS LES SECTEURS

L'année 2021 affiche un rebond généralisé
de la production dans tous les secteurs et
tous les genres, aprés ce qui s’était passé
I'année précédente, ol nous avions constaté
une réduction de la production, dans tous les
genres, qui avait été causée par le blocage
des lancements de nouveautés dans la
premiére partie de I'année et non récupérée
dans les mois suivants.

La production globale en 2021 a dépassé
celle de 2019 dans tous les macro-genres.
Les chiffres de la production de fiction et
d’essais décrivent @ moyen et long terme la
transformation du secteur et de son systéme
d’offre, la maniére dont I’éditeur considére
les besoins du lecteur en matiére de
divertissement et d’analyse approfondie, de
plus en plus «verticaux» et spécialisés.

Un systéme ou la fiction (y compris les bandes
dessinées) couvre plus d'un quart de I'offre.

De 26 % en 2010 a prés de 33 % aujourd’hui.
Et oU le secteur de la jeunesse, malgré la
baisse du taux de natalité - et la parenthése
négative de 2020 - est a nouveau en
croissance avec +21,4 %. Ici aussi, la
tendance est intéressante : 4.600 titres
publiés il y a onze ans; prés de neuf mille
(8.850) en 2021.

Sur une période plus longue, les changements
structurels de I'offre au cours de cette
période de sept ans ressortent: en plus

de la croissance des livres pour enfants

et de la fiction, nous voyons la croissance
des manuels et des livres pour faire face

aux grands et petits problémes de la vie
quotidienne: +22,2 %.

Les nouveautés représentent 64,2 % des
titres publiés.

COMPOSITION ET TENDANCE DE LA PRODUCTION DE LIVRES DE FICTION

ET D’ESSAIS: *2019-2021
VALEURS EN NOMBRE DE TITRES ET EN %

81.892
(+17,6%)
73.745
(-1,3%) 69.608
(-5,6%)
(32,9%) +20,9%
(31,5%)
(32,0%)
(10,8%) 8850 +21,4%
7858
(10,7%) (10,5%) 7289
27 4% SIEE (26,2%) 21465 +14,5%
(27,4%) (26,9%) 18750
+! 0,
(11,1%) 8217 (10,4%) 7242 (11,2%) 9180 268%

(19,3%, 14 260 (20,2%) 14 037 (18,9%) 15448 +10,1%

2019
m Non-iction professionnelle
Non-fiction (histoire, philosophie, littérature, politique, etc.)
= Fiction

* A l'exclusion de la production de livres scolaires

2020 2021

Manuels (guides touristiques, cuisine, etc.)
Enfants et jeunesse

Source: élaboration du Bureau d’études de I'Association italienne des éditeurs a partir de données IE - Informazioni Editoriali



UNE PRODUCTION ARTICULEE...

On peut trouver dans le secteur du livre pour
la jeunesse un bon exemple de la maniére
dont la production éditoriale s’inscrit dans
ses grandes catégories (fiction italienne et
étrangére, non-fiction générale, non-fiction
spécialisée, etc.), qui, a des degrés divers,
peut étre reproduit pour les autres secteurs
La production de livres pour la jeunesse
représente 10,8 % de la production totale. On
y trouve une déclinaison extrémement variée
en termes de tranche d’age et, pour chacune
d’entre elles, de format, de prix, de genre, etc.
Le poids des différents segments refléte
I’évolution de la relation entre les parents,
les familles et I'achat de livres pour leurs

enfants, influencant ainsi I'offre éditoriale.
Prés de 70% des titres publiés sont destinés
a la petite enfance (0-6 ans): 68,6 % en 2021
(c’était 60,0% il y a onze ans), 41,4 % aux
tranches préscolaires. Ce sont des groupes
d’age qui sont relativement peu affectés par
les nouvelles technologies, les dispositifs
électroniques, les réseaux sociaux et les
facons d’occuper leur temps libre. Ce sont
les enfants de parents (et les petits-enfants
de grands-parents) qui sont plus enclins a
investir dans les livres et dans les activités
culturelles et affectives liées au partage, a la
lecture et a la lecture a haute voix.

COMPOSITION ET TENDANCE DE LA PRODUCTION DE LIVRES POUR LA JEUNESSE:

2019-2021

VALEURS EN NOMBRE DE TITRES ET EN%
7.810 7.451
(+0,9%) (-4,6%)
374 397
738 632
1352 1249
1837 1877

870

315
2019 2020

mAutres jeunesse m0a4ans 5/6 ans

8.562
(+14,9%)
468 5,5%
764 8,9%
1441 16,8%
2309 27.0%

68,6%

41,6%

0,2%

2021
7/8 ans 9/10 ans 11/13 ans

Source: élaboration du Bureau d’études de I'’Association italienne des éditeurs a partir de données IE - Informazioni Editoriali

...ET ATTENTIVE AUX HANDICAPS

Un autre axe de développement qui caractérise
la production des éditeurs italiens est
I'attention portée aux handicaps. Avec la
transposition de la directive européenne
dénommeée Acte Iégislatif européen sur
I'accessibilité en 2022, les efforts des grands
et petits éditeurs italiens pour étre préts pour
juin 2025, date a laquelle tous les produits

et services sur le marché de la Communauté
devront répondre aux exigences de la directive,
ne cessent d’augmenter.

Depuis 2019, date de I'adoption de I’Acte,

le pourcentage d’e-books italiens sur le
marché, certifiés accessibles est passé de
21.365 a 26.683. La participation a des
parcours de formation et a I'adaptation des
flux de production et de distribution est en
augmentation, tout comme les activités de
mise a jour des sites web et des plateformes
d’utilisation des textes, de prét et d’achat. Acet
égard, ce qui est particulierement important,
c’est le travail des éditeurs de manuels
scolaires sur les plateformes offrant des

solutions de lecture de manuels numériques
et des outils d’étude.

Dans le contexte italien, I'unité d’intention des
éditeurs et des organisations représentant
les personnes malvoyantes, qui se traduit par
le travail de la Fondazione LIA - Libri Italiani
Accessibili (livres italiens accessibles), créée
par I'Association des éditeurs italiens et I'lUnion
italienne des aveugles et des malvoyants,
favorise les processus de transformation en
cours en offrant aux éditeurs une expertise
en matiére d’accessibilité et en certifiant
I'accessibilité des e-books italiens, avec le
plus grand catalogue de livres numériques
accessibles au niveau international.

En quelques années, un catalogue d’e-books
accessibles - surtout de fiction - pour les
malvoyants a été créé, composé de prés de
27.000 titres, rendant I'accés aux nouvelles
publications plus rapide. Les nouveautés qui
sont rendues accessibles chaque année par
les éditeurs italiens représentent environ
11 % des romans et autres ceuvres de fiction.

E-BOOKS ACCESSIBLES POUR LES MALVOYANTS ET NOUVEAUX LIVRES PUBLIES

PENDANT L’ANNEE: 2019-2021 *
VALEURS EN NOMBRE DE TITRES

26 683
23683
21365
2035 2336 ﬁ
2019 2020 2021

m e-books accessibles en catalogue

1 1 * Source:: élaboration du Bureau d'études de I'Association italienne des éditeurs

m Nouveautés e-books accessibles



LE MARCHE ITALIEN DE LA CATEGORIE FICTION ET
ESSAIS ADULTES ET JEUNESSE EN 2022

En 2022, les ventes dans les canaux de vente
de livres imprimés de fiction et essais pour
adultes et jeunesse ont atteint une valeur

de 1,671 milliard d’euros au prix de vente,
avec 112,6 millions d’exemplaires vendus
(hors ventes de livres scolaires et de produits
d’édition numérique).

Par rapport a 2021, nous avons une
diminution de respectivement -2,3% et -2,4 %.
Malgré ces signes négatifs, les Italiens ont
dépensé 196 millions d’euros de plus qu’en
2019 pour I'achat de livres, et ont acheté plus
de 13 millions d’exemplaires supplémentaires.
En d’autres termes, le marché du commerce
est 13% plus important qu’en 2019 (une
année - rappelons-le - qui avait déja été
extrémement positive avec ses +4,3%).

Le «moins» - par rapport a 2021 - est di

a plusieurs raisons, a commencer par le

caractére exceptionnel des résultats de

2021 auxquels nous sommes confrontés;

les attentes économiques, inflationnistes et
généralement corrélées des ménages; le fait
qu’il n’y ait pas eu de best-sellers importants
pour animer le marché; la réouverture des
possibilités d’achat dans des canaux non
suivis par les sociétés d’'études - salons du
livre, festivals, etc. qui, dans la premiére partie
de 2021, souffraient encore d’une plus faible
mobilité de la population.

Les produits numériques de fiction et d’essais
(e-books et livres audio), par contre, ont
marqué un coup d’arrét: 104 millions contre
110 millions en 2021 (-5,8 %). Cependant,
par rapport a 2019, les dépenses du public
ont augmenté de 24 millions d’euros: de 80
millions d’euros a 104 millions d’euros.

TENDANCE DES VENTES DE LIVRES DE FICTION ET ESSAIS POUR ADULTES ET
JEUNESSE DANS LES CANAUX DE VENTE:* 2019-2022
VALEURS EN MILLIONS D’EURQOS, EN MILLIONS D’EXEMPLAIRES ET EN %

Tendance en valeur
(prix de couverture en millions d'euros)

-2,3%

par rapport a 2021

1,671 mid

+13,1%

par rapport a 2019

Tendance par exemplaire
(valeurs en millions d’exemplaires)

(-41,0 millions d’euros)

(+193,0 millions d’euros)

-2,4%

par rapport a 2020

112,6 min

+13,3%

par rapport a 2019

* Ventes au prix de vente dans les librairies, les librairies de chaine, les librairies en ligne, les rayons livres des grands magasins et supermarchés.
Source: élaboration du Bureau d’études de I'Association italienne des éditeurs a partir de données Nielsen BookScan

(-2,7 millions d’exemplaires)

(+13,2 min d’exemplaires)

LES VENTES DE DROITS D’AUTEURS ITALIENS

AUGMENTENT

Ces derniéres années, I'édition italienne - par
rapport a il y a quelques décennies seulement
- a su travailler et proposer une plus grande
variété d’auteurs et de genres a |'étranger, en
plus des services d’édition: coéditions dans le
domaine des livres pour enfants et des livres
illustrés, catalogues d’art portant sur prés de
trois mille titres.

Les derniéres données disponibles indiquent
que pres de 8.600 titres d’auteurs italiens
ont trouvé leur place a I'étranger par rapport
aux 9.100 dont les droits d’édition ont été
achetés pour notre pays. En 2001, lorsque
I'enquéte a été lancée, le ratio d’'importation
(achat de droits) et d’exportation (vente) était
respectivement de 5.400 contre 1.800.

Cette plus faible dépendance a I'égard des
éditeurs étrangers s’accompagne d’une
augmentation de la vente de droits dans tous
les domaines. Le moteur n’est plus seulement
les livres pour la jeunesse (+7,7 %; et cela
n’inclut pas les coéditions !) mais aussi la
fiction italienne (+10,5 %) qui, ces derniéres
années, a regu une attention croissante de

VENTE ET ACHAT DE DROITS : 2001-2020*

VALEURS EN NOMBRE DE TITRES

10685

la part de nombreux éditeurs étrangers.
Lattention est également due au fait qu’une
génération de jeunes auteurs de fiction

de genre a progressivement émergé dans
notre pays: romans policiers, noirs, romans
graphiques, fiction rose, young adult, fantasy,
etc. Et depuis quelques années avec la non-
fiction (mais il est encore trop t6t pour voir

s’il s’agit d’une tendance structurelle).

Comme on peut le constater, I'édition italienne
dans son ensemble évolue sur deux voies.
D’une part, il y a la grande attention portée a
tout ce qui se publie a I'étranger, aux nouveaux
auteurs, a la littérature émergente, etc. D’autre
part - et particulierement ces derniéres
années - elle a augmenté sa capacité a
proposer ses propres auteurs et titres aux
éditeurs et collégues étrangers. Méme lorsque
I’exportation dépasse I'achat (jeunesse,

livres illustrés), la possibilité de découvrir des
auteurs, des littératures, des cultures nouvelles
pour le lecteur curieux reste importante.

2001 2005 2010 2015

2016 2017 2018 2019 2020

e=m/chat de droits e=wVente de droit

* En 2021, le relevé n’a pas été effectué en raison de la réorganisation de la structure de I'enquéte

Source: élaboration du Bureau d'études de I'Association italienne des éditeurs



UNE PRODUCTION EGALEMENT DESTINEE
AUX MARCHES INTERNATIONAUX

Un nombre croissant de titres sont pensés par
I'éditeur - et méme plus tot par I'auteur - pour
étre vendus sur le marché international. Les
éditeurs et les auteurs ont appris a «penser» a
leur projet éditorial et a leurs histoires pour un
public plus large que le public national.

En 2001, 4 % des titres publiés ont trouvé

le chemin des marchés internationaux.
Aujourd’hui, ce chiffre atteint 12 %, devenant
une activité plus continue et organisée avec
des fonctions et des compétences spécifiques
au sein de la maison d’édition et avec des
professionnels spécifiques et dédiés en dehors
de celle-ci, une attention croissante a la gestion
du secteur des droits lors des grands salons.
Par ailleurs, une part importante des titres est
publiée par des éditeurs italiens directement
en langue étrangére (a I'exclusion des

ouvrages publiés dans les langues étrangéres
utilisées par les minorités linguistiques
italiennes et des livres scolaires; 2.771 en
2020): 2.399 titres et 4% de la production
nationale totale.

Une partie de celles-ci sont le résultat de
coéditions avec des éditeurs étrangers (surtout
parmi les productions pour la jeunesse).
Cependant, ce qui augmente, ce sont les
titres - de I'art au design, de la non-fiction
spécialisée a la mode, du style de vie au
graphisme - publiés directement en langue
étrangere et distribués ensuite sur le marché
international (y compris dans les librairies
des musées) ou par I'intermédiaire de
distributeurs étrangers ou de plateformes

de commerce électronique.

INCIDENCE DES TITRES DONT LES DROITS ONT ETE VENDUS A L’ETRANGER ET DE

LA PRODUCTION TOTALE: 2001-2020*
VALEURS EN NOMBRE DE TITRES ET EN %

2001

4%

(1.800 titres)

2020

12%

(8.586 titres)

* En 2021, le relevé n’a pas été effectué en raison de la réorganisation de la structure de I'enquéte

Source: élaboration du Bureau d'études de I'Association italienne des éditeurs

LE MARCHE PRINCIPAL EST LE MARCHE EUROPEEN

Les pays et les éditeurs européens sont

le principal débouché des titres italiens a
I’étranger: 69 % des titres vendus ont été
achetés en Europe en 2020. En 2020,

c’'était 8% de plus qu’en 2019, mais il s’agit
d’une augmentation qu’il faut prendre avec
prudence et non comme une indication d’'une
tendance a moyen ou long terme. Tout comme
le signe positif (+26 %, mais les valeurs
absolues restent «faibles») de '’Amérique

du Nord. Et méme les signes négatifs
semblent étre le produit de contingences
plutdt que des signes d’une tendance.

La France, I'’Allemagne et 'Espagne sont

les principaux marchés européens pour la
vente de droits. Ensemble, ils représentent
prés de 50% de nos exportations. En position

minoritaire se trouve le Royaume-Uni avec
un trés modeste 4 % (comme les Etats-Unis
et le Canada, qui atteignent a peine 5 %).

Un signe indéniable de la difficulté pour tous
les éditeurs continentaux de pénétrer et de
s'établir sur les marchés anglo-saxons.

Les données provenant d’autres pays
(Pologne, Hongrie, Suéde, pays d’Europe
centrale), en revanche, montrent la capacité
croissante de I'édition italienne a établir
des ponts et des relations avec des éditeurs
autres que les éditeurs «traditionnels».

Si I’'Europe représente - bien qu’avec des
fluctuations annuelles - 62-64 % de nos
exportations, les marchés asiatiques ont
longtemps été supérieurs a 10 % et les pays
arabes représentent 4 % de nos exportations.

TENDANCE DES VENTES DE DROITS VERS LES PRINCIPALES ZONES DE MARCHE:

2014-2020*
VALEURS EN NOMBRE DE TITRES ET EN %

2014 2019 2020
Europe 51% 3006 64% 5501 69% 5914 +8,0%
Asie  14% 849 1225 9201 -26%
14% 11%
Zone du Pacifique 305 146 120 -18%
5% 2% 1%
Moyen-Orient = 219 343 363 +6%
4% 4% 4%
Amérique du nord 378 334 422 +26%
6% 4% 5%
Ameriqge cegtrale et 1154 051 814 -14%
usu 20% 11% 10%
259
Afrique et autres pays 4 69 52 25%
0,1% 1% 1%

* En 2021, le relevé n'a pas été effectué en raison de la réorganisation de la structure de I'enquéte

Source: élaboration du Bureau d'études de I'Association italienne des éditeurs



LA VENTE DEDROITS ET =
LES TRADUCTIONS DESTINEES A LA FRANCE

En 2021, 2.275 ouvrages ont été traduits +30,7 %. Aprés I'anglais, I'espace francophone
et publiés du francgais avec un tirage total est la deuxiéme langue de traduction avec

de 5,2 millions d’exemplaires. Par rapport 15,6 % des ouvrages (13,2% en 2012).

a 2012, la croissance a été de +54,4 % et Le marché francais est le deuxiéme marché -
+33,4 % respectivement. La croissance est aprés I'Espagne et avant I'’Allemagne - auquel
principalement due aux livres pour la jeunesse  sont vendus les droits d’édition des livres et
avec +143,8% (de 307 a 746 titres traduits), des auteurs italiens, a tel point que de 2007 a
tandis que la catégorie fiction et essais pour 2020, les exportations ont pratiguement triplé,
adultes s’est «limitée» a un plus modeste passant de 320 a 917 ouvrages.

EVOLUTION DES VENTES DE DROITS VERS LA FRANCE: 2014-2020*
VALEURS EN NOMBRE DE TITRES

2015 2016 2017 2018 2019

* En 2021, le relevé n’a pas été effectué en raison de la réorganisation de la structure de I'enquéte
Source: élaboration du Bureau d'études de I'Association italienne des éditeurs
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